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L NINIANDRADE SILVA

uando nos anos 1980
decidiu que queria
ser designer,a maior
parte das pessoas
estranhou. Arqui-
tectura seria muito
melhor, que o design era algo que
nao tinha futuro. Alids, a grande
divida era sobre o que fazia real-
mente um designer. Os pais, am-
bos professores, “felizmente ndo
eram nada normais” e pergun-
taram: “o que queres ser, Nini?".
Ela respondeu. “Entdo € designer
que vais ser’, remataram.
“Euchamo-me Isabel, mas nem
sei que sou Isabel”, ri-se quando Ihe
pedimos que nos explique a ori-
gem do seu nome antes de viajar-
mos pela sua vida. “Comecei a fa-
lar muito tarde e a primeira pala-
vra que disse foi nini”, conta. “Tudo
eranini: dgua, mae, pai..Tanto dis-
se que passaram a tratar-me assim.
A minha mde dizia que eu era tao
teimosa que até o nome tinha que
ser euainventar”. Ainda tentou ser
Nini nos documentos oficiais, mas
disseram-lhe “que ndo era nome
de gente”. Também em memoria a
sua mae desistiu da ideia, mas di-
ficilmente responde por Isabel. O
problema € “ter que avisar os clien-
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tes de que este ndo € o meu nome.
|a me aconteceu chegar ao aero-
porto e ndo conseguir embarcar por
terem emitido bilhetes com o no-
me Nini", confessa com nova gar-
galhada.

Hoje, Nini Andrade Silva é uma
das mais reconhecidas designers
de interiores no mundo, com obra
feita desde o Dubai a Bogotd, pas-
sando por Portugal e tantos ou-
tros paises da Europa. Se vives-
se de prémios podia reformar-se.
Em 2011 recebeu, pelas mdos de Ca-
vaco Silva, o Grau Oficial da Ordem
do Infante Dom Henrique pelos fei-
tos alcancados em nome do pais.
Mas a reforma parece ser a tiltima
coisa em que pensa esta artista nas-
cida na Madeira, a ilha para onde
vai “sempre que € preciso voltar a
casa”. Lourissima, de olhos azuis e
sorriso facil, fala a velocidade da luz
e transpira energia. “O meu iPho-
ne é o meu computador. As vezes
estou no Skype as duas da manha.
Até vou para a cama cedo mas fi-
co na cama a trabalhar”, confes-
sa. “Trabalho 24 sobre 24 horas.
Estou sempre trabalhando. Até por-
que os clientes perguntam: “mas € a
Nini que vai fazer, ndo €?” Eu digo
sempre que tenho uma equipa fan-

Isabel Maria
Andrade Silva

(Nini Andrade Silva)

Idade:

54 anos

Formacao:
Licenciou-se em De-
sign pelo Instituto de
Artes Visuais, Design
e Marketing (IADE) e
posteriormente pros-
seguiu a sua formagao
na area do design e da
pintura com designers
de renome interna-
cional como David
Easton e Stark Desig-
ners em varias cidades
do mundo.
Empresas:

E socia-gerente

da Esbogos, Atelié
Nini Andrade Silvae
Design Centre Nini
Andrade Silva.

Numa ruazinha do bairro
da Sé, o Atelié Nini
Andrade Silva é palco

de olhares curiosos dos
turistas que passam
pelas janelas de cortinas
abertas e ndo se coibem
de admirar o espago.

tastica — tenho pessoas que traba-
Iham comigo hd 20 anos — mas te-
nho sempre que ver as coisas. A pa-
lavra final é sempre minha", rema-
ta com um delicioso sotaque ilhéu.

Inés Duque trabalha had seis
anos com a designer, que acom-
panha em muitas viagens, pales-
tras e conferéncias. “Confesso que,
muitas vezes, dou por mim a ouvir
historias jd antigas como se fosse a
primeira vez que as ouvisse! A Ni-
ni é uma fonte de energia. € extre-
mamente criativa e tem uma enor-
me capacidade de tornar cada pro-
jecto em algo tinico. E precisamen-
te por isso que rigorosamente na-
da sai do nosso atelié sem a sua su-
pervisdo, contributo e aprovacao”,
confirma a FORBES.

DO FUNCHAL
PARA O MUNDO
Nini trocou o Funchal pelo Chiado
para estudar no Instituto de Artes
Visuais, Design e Marketing (IA-
DE), e Lisboa pelo mundo logo a
seguir. Complementou a formacao
nos EUA, na Dinamarca, na Africa
do Sul, em Franca..Comecaria ai
uma viagem que ainda nao aca-
bou. “Acho que essa viagem conti-
nua”, diz-nos recostada na cadeira
do seu atelié no coracdo do bairro
da Sé, em Lisboa. “Uns amigos dos
meus pais tinham lojas em Nova
lorque e na Flérida e eu ia muitas
vezes com eles, que trabalhavam
com marcas como Ralph Lauren
ou Estée Lauder. Tive oportunida-
de de estar com essas pessoas to-
das”, explica-nos com um brilho
no olhar. “A partir daf a minha ca-
beca ja percebia que o mundo era
maior, e ndo era tao grande quanto
se pensava: eu podia ir para qual-
quer lado! Aprendi, ao viajar pelo
mundo, que temos que nos respei-
tar e aceitar as diferencas. Aprendi
aadaptaraminha maneira de sera
essas realidades. Como criativa is-
so significa que posso criar de ma-
neira diferente. E como um teatro,
€ como estar num palco, porque eu
faco vdrios papéis”.

Actualmente, Nini tem cerca de
dez projectos de hotéis em maos,
uma equipa de 40 pessoas a traba-




“A Nini € uma fonte de energia, € extremamente criativa
€ tem uma enorme capacidade de tornar cada projecto
em algo unico”, refere Inés Duque que trabalha

com Nini Andrade Silva ha seis anos.

lhar a tempo inteiro entre o Funchal
e Lishoa, e registou em 2015 uma
facturacao superior a 3 milhdes de
euros. Mas nem sempre foi assim.
Quando acabou o curso e comecou
atrabalhar, na Madeira, Nini deco-
rava casas particulares. Algumas no
estrangeiro, a maioria em Portugal.
No final dos anos 1980, 0 amigo e
arquitecto paisagista Stephen van
Blommestein lancou-lhe o desafio
de comecarem a trabalhar juntos e
aideiaresultou na criacao da Esbo-
co, uma loja de decoracao que con-
tava com quatro sécios: Nini Andra-
de Silva e Isabel Borges — “nos es-
tavamos a frente da loja, mas nao
tinhamos dinheiro. Fomos pedir
6 mil contos [cerca de 30 mil eu-
roslao banco e disseram-nos pa-
ramudarmos de ideias”, recorda a
rir -, Stephen e o brasileiro Augus-
to Jacquet “que eram quem tinha o
dinheiro™. A loja, diz, “foi uma re-
volucdo nos interiores da Madei-
ra, porque até entao era tudo mui-
1o inglés, muito cldssico”.

No final dos anos 1990, a Esho-
co estava somente nas mdos de Nini
e ja tinha nascido o Atelié Nini An-
drade Silva. A viragem do milénio

marcaria entao a chegada da mar-
caa Lisboa e a entrada no mundo
dos hotéis. “Houve na altura uma
feira e eu decidi que queria deixar
de fazer casas e que queria fazer
hotéis™, recorda. “Montei um ho-
tel no stand e aparece-me o Diogo
Vaz Guedes, a dizer que iam cons-
truir o Aquapura Douro Valley. Fi-
zemos o Aquapura e foi ele que nos
lancou ~ ja tinhamos feito um ou
outro hotel, mas coisas pequenas.
Foi um projecto muito especial”, re-
corda com olhar perdido na parede
que nos serve de fundo a conversa.

“Chegdmos a Nini completa-
mente por acaso’, recorda Diogo
Vaz Guedes a FORBES. “Anddvamos
aprocura de solucoes, a ver nas fei-
ras e nos eventos ptiblicos aquilo de
que gostavamos e demos com um
stand da Nini numa dessas feiras.
Numa segunda feira demos nova-
mente com um stand dela. Pedimos
proposias a trés gabinetes e acaba-
mos por ficar com ela”, explica. Na
altura, Nini “nao tinha experiéncia
completamente nenhuma [na drea
dos hotéis] e estdvamos a arriscar.
Achamos que ela tinha sido muito
criativa [na propostal e gostdva-

Adecoragio do Aquapura Douro Valley mar-
cou uma viragem na carreira de Nini Andrade
Silva. Apesar de até entao a designer contar
no curriculo com outros hotéis, este “foium
projecto muito especial”, recorda. Nao ape-
nas por ter sido aquele que alangouno d
hoteleiro, mas também pela enorme ambigao
aque esteve ligado, onde se destacaumin-
vestimento de 20 milhdes de euros promo-
vido por Diogo Vaz Guedes e Anténio Mexia,
que nunca chegou para conquistar os turistas
de luxo a que se destinava. Seis anos depois
de abrir as portas, a unidade hoteleira aca-
bou por ser alvo de um Processo Especial de
Revitalizagdo (PER) em 2013, altura em que
foi comprado pelo fundo de capital de risco
Explorer Investments e a gestao do hotel en-
tregue ao grupo Six Senses. Hoje, o hotel &
conhecido por Six Senses Douro Valley.

mos muito do tipo de decoracao”,
continua. Quando o questionamos
sobre como foi trabalhar com a de-
signer, Diogo salienta que s6 estava
em algumas reunides mas que “co-
mo com qualquer artisia e criativo a
relacdo nem sempre € facil, porque
gostam de impor a vontade deles”.
No entanto, "o futuro da Nini deu-
-Nos razdo” quanto ao quao acer-

Nini passa cerca de meio
ano em viagem. Na

mala leva apenas roupa
preta e branca, e bons
acessérios. “E suficiente

f:::;}:[,"::’;f;‘i‘;n..‘ tado foi a sua escolha, diz.
garante. Ao Aquapura Douro Valley se-
UM MARCA EM ASCENSAO

Desde 2013 que as empresas de Nini tém contabilizado

um crescimento significativo do volume de negécios. Destaque
para o ano passado, em que pela primeira vez a designer
facturou mais de 3 milhGes de euros.

Legenda: Wolume de negdcios (valores em milhares de euras).
Fente: InformaDB. O Design Center Nini Andrade Silva abriu a 22 de Outubro de 2015,
pelo que os valores de facturagdo ndo reflectem um ano ecandmica

M ATELIE NINI ANDRADE SILVA
ESBOGCO DECORAGOES
M DESIGN CENTER NINI ANDRADE SILVA
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L NINIANDRADE SILVA

Nini acredita que a consisténcia, o rigor, aentregaea
exigéncia sdo fundamentais para o sucesso que tem hoje.
“Para se vencer na vida tem de se trabalhar muito”, diz.

guiram-se entao varios hoteis em
Lishoa ou na Madeira —como o The
Vine e o Fontana Park, que lhe ren-
deram vdrios prémios - e daia Co-
lombia. "Apareceu-me um senhor
da Colombia que me descobriu na
internet — chamavam-me ‘Design
Diva’ naimprensa internacional —
e queria fazer um hotel”. Ainda ndo
deixou de trabalhar naquele pars,
e da Madeira partiu também para
os Acores, onde se prepara para de-
senvolver mais projectos.

ACREDITAR E FAZER

0 que € que o Atelié de Nini tem de
diferente? “Ndo € o que se vé, € 0
que se sente. A pessoa quando entra
sente que esta num espaco nosso.
Nao sei explicar, mas acho que es-
td no ar (risos). E hd uma coisa que
0s nossos hotéis tém sempre, que é
uma risca no tapete: essa risca re-
presenta o meu projecto de vida™.
Na verdade, conseguimos também
encontrar outro elemento comum
atodos os projectos, que sdo as pe-
dras, em referéncia aos calhaus da
sua ilha da Madeira. Acredita que
a consisténcia, o rigor, a entrega e
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a exigéncia sao fundamentais pa-
ra o sucesso que tem hoje. “Para se
vencer na vida tem de se trabalhar
muito. O sucesso sO comeca on-
de os outros param’, resume, an-
tes de explicar por que nao per-
de a boa disposicdo e o optimis-
mo perante a vida. “Primeiro, por-
que acredito em mim. Hd pessoas
muito boas que ndo acreditam ne-
las. Eu acredito que posso fazer e
faco™ Depois, “simplesmente dei-
xo0 ir. Se nao fico com um trabalho
ndo penso mais nisso. Acho s6 que
ndo tinha que o fazer. Se nao der
um, dd outro. A que fica é a que eu
apanho. Se um cliente estd com du-
vidas sobre se me quer dar um tra-
balho € porque tem reservas sobre
se vamos funcionar. Entdo eu ndo
insisto”, simplifica. “E ndo fico feli-
cissima quando ganho um traba-
lho: s6 quando o termino™
Realcaaindaaimportancia da
equipa que aacompanhaequeafaz
repetir a palavra “nos” dezenas de
vezes durante a mais de uma hora
de conversa que teve com a FOR-
BES. “O meu nome € uma marca
que sem eslas pessoas todas nao

seria nada. Todos os dias mando
uma mensagem a todos a agrade-
cer pelo que fazem. Todos os dias!”,
revela antes de se emocionar quan-
do lhe pedimos que nos diga o que
sente quando recebe cada prémio.
“Na hora de receber os prémios
vém-me sempre ldgrimas aos olhos
enquanto penso: ‘o que nos traba-
lhdmos para aqui chegar™. Ere-
cordando uma distin¢do que rece-
beu na Maldsia pelo Beautique Ho-
tel Figueira, conta: “Estava na baia
de Singapura e a olhar para aquilo
tudo e s pensava nas pessoas que
estavam na Madeira e aqui em Lis-
boa, do outro lado do mundo, a tra-
balhar tanto, a trabalhar horas pa-
ra que tudo aquilo fosse possivel.
E era eu que ld estava. Mas eu ndo
era eu, eu era estas pessoas todas
deste lado do mundo e que ninguém
sabia quem eram...€ nessa altura,
dos prémios, em que tudo chega
ao de cima”. Inés garante que essa
empatia chega mesmo aos colabo-
radores. “A Nini apenas nos exige
que sejamos os melhores! E extre-

O projecto devida mamente exigente e rigorosa, mas
s iesipher et por outro lado, ¢ muito compreen-
aparece em forma de i . =) "

risca no tapete que tem siva e proxima de cada um de nds!

no seu atelié, em Lisboa. Somos, naverdade, uma pequena-

-grande familia!”

Com 30 anos de carreira, Nini
acredita que poderia ter feito o que
quisesse na vida porque é "dedica-
da as coisas”. Mas o que queria era
“ser artista e € artista que sou”, diz
com orgulho. E recorda um poema
de Khalil Gibran que os pais tinham
nacozinhae que a inspirou a seguir
asuavocacdo, mesmo quando nin-
guém sabia que o design podia ser
uma profissdo: “Teus filhos ndo sio
teus filhos, sdo teus filhos e filhos
da vida. Vém através de ti mas nio
deti[..] Podes abrigar seus corpos
mas ndo sua alma, pois essa resi-
de nacasadoamanha” ©

POLO DE CONHECIMENTO E DE PARTILHA

No ano passado, a designer criou o Nini Andrade Silva Design Centre,
no Funchal, onde tem expostas algumas das suas criages de mobilia-
rio e que pretende ser um espago de partilha de conhecimento, so-
bretudo. “Fazia parte do meu projecto de vida. Quando vim para Lis-
boa estudar diziam que o design era um curso sem interesse nenhum.
Acho que tenho de mostrar que o meu curso, que na altura nao fazia
sentido nenhum, até deu emprego a muitas pessoas e que fez obra.
Acho que é a razdo principal para ele existir”, resume.
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