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Cada vez mais empresas
americanas estdo a ganhar
terreno no mercado portugués.
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BN Y Hotel Teatro

Apreciar
o palco

Seja encenador, actor ou espectador
num teatro de elegancia, que ¢ um hotel
ja com nome em pleno centro da cidade
do Porto
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A experiéncia comega assim que se passa a
entrada. E como entrar numa outra ambiéncia

que leva a que os passos se facam mais leves e
arespiracdo mais lenta. E assim no Hotel Teatro,
em plena Rua de Sa da Bandeira, no centro his-
térico do Porto, no mesmo lugar onde, em 1859,
se inaugurava o Teatro Baquet.

A decoracgao recria 0o ambiente impar, requinta-
do e boémio do teatro, com pecas de mobilario
exclusivas e com detalhes que fazem a dife-
renca. Os trajes e figurinos expostos, os focos



de luzes ou as cortinas relembram cenas a que
se assiste nos palcos. Os tons vao do cobre ao
dourado, passando por diferentes castanhos e
sao varios os pormenores que Nini Andrade Sil-
va, a decoradora que o assinou, imprimiu a cada
recanto de um espaco que se afirmou desde
logo como o primeiro hotel do Porto a integrar a
Design Hotels.

Arecepcdo representa uma bilheteira, onde os
hospedes se dirigem para adquirir um bilhete
que lhes dd acesso aos quartos. Confortaveis

e com tons de castanho, bronze e ouro, os
quartos inspiram-se na linguagem cénica e
apresentam estruturas inovadoras.

0 ambiente foi mesmo desenhado nesse
sentido: o de nos transportar para uma outra
plateia. E é nessa plateia que quem quer que
chegue se sente!

Mesmo no restaurante Palco e no bar Plateia,
marcadamente urbanos e elegantes, que trans-

mitem sensagdes exdticas e contemporaneas,
com os sabores transformados em auténticas
pecas de degustacao de requintado paladar.

0 Patio interior serd um espaco versdtil e
surpreendente para a realizagao de eventos

ou reunides arrojadas, num local reservado e
recolhido do buligo da cidade.

Depois, ha ainda os quartos, 74 no total e que se
distribuem por seis pisos e cinco tipologias dife-
rentes. A linguagem cénica mantém-se. Os tons
de ouro e bronze prolongam-se. O ambiente
convida, mesmo, ao descanso! S6 um conselho:
n3o se fique pela tipologia inferior. Vale a pena
gozar de todo o espago que foi pensado e
usufruir de pequenos mimos, como a banheira
no quarto, ou os “jardins” de ervas aromdticas
que decoram algumas varandas das suites e
transportam os seus aromas até ao interior! M

Locais

Casa da Musica, caves do Vinho do Porto,
Livraria Lello, Café Majestic, Palacio da
Bolsa, Fonte da Rua das Taipas, Jardim
Botanico, Mercado do Bolhdo, Ponte Luis
|, Ponte Maria Pia, Ponte Pénsil, Ribeira.

Monumentos e Museus

Estacdo de Sao Bento, Fundagao de
Serralves, Igreja de Sao Francisco, Igreja
do Carmo, Igreja e Torre dos Clérigos,
Jardim da Foz, Jardim de Serralves, Museu
Nacional de Soares dos Reis, Museu dos
Transportes e Telecomunicagdes, Museu
do Carro Eléctrico, Sé Catedral, Galerias
de Arte da Rua Miguel Bombarda.
\ctividades

Compras, cruzeiros no Douro, passeios
(bicicleta, carros eléctricos, pedestres),
visitas a museus, monumentos e as caves
do vinho do Porto.

Oferta Exclusiva ARTEH®

- Porto de boas-vindas.

- Desconto de 10% no restaurante
ao jantar.
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